
 

 

 

 

 

Barcamp "Medienbildung gestalten" I Leipzig I 18.09.2024 

 

Session: Makerspace 

Session Anbieter*in: Dennis Kranz (Bib Rostock) 

Um die Dokumentation kümmert sich: Sara Holland, Stadtbibliothek Hannover 

__________________________________________________________________________________ 

Mitschrift: 

- die Stadtbibliothek koordiniert mit diversen Projektpartner*innen einen externen 

Makerspace, der durch Zwischenraumnutzung verschiedene Räume der Stadt 

besetzt hat (1. alter Fahrrdladen, 2. Friseurbedarfsladen im Einkaufszentrum, 3. 

Alter Optikerladen) 

- gefördert wird das Projekt noch bis Ende des Jahres durch die Deutsche 

Telekom Stiftung, bis dahin gilt auch noch die Zielgruppenbeschränkung auf 10-

16jährige  

- Rolle der Stadtbibliothek: Stellen der Grundsusstattung des Makerspaces, 

Teilhabe und Mitgestaltung der Jugendlichen sicherstellen durch Mitbestimmung 

bei Anschaffungen (2.500€ Budget pro Standort), bei Prgramm und 

Raumgestaltung, Mentor*innenschaften für Geräte und Themen (hat sich 

organisch ergeben) & die Teilnahme an dem Badgets-Vergabe-Programm 

- ab Januar 2025 wird der Makerspace Teil der Stadtbibliothek Rostock und 

erweitert die Zielgruppe auf u.a. Senior*innen, eine besondere Gruppe: 

Amateurfunker*innen und weitere  

- der Makerspace zieht in einen Unibibliothekscontainer; bedeutet: 

Stadtbibliothek kooperiert mit Unibibliothek! (Nicht nur räumlich, sondern auch 

im Hinblick auf Veranstaltungen: Makerspace auch ein Ort für 

Lehrveranstaltungen der Uni) 

   

Equipment Makerspace: 

 Schokoladendrucker, Plotter, 3D-Drucker, Lasercutter, Robotik, Trickfilmboxen 

(wurden extra angefertigt), Gaming 

 

Erfahrungen zwischen den Zeilen: 



 

 

 

 

 

- Anmeldungen über Buchungssystem der Stadtverwaltung --> senkt die 

Hemmschwelle der Teilnehmenden, Nachfrage für Ferienangebote gehen durch die 

Decke 

- Teilnahmebeitrag = Materialgeld (2-3€ p.P.), um Verbindlichleit zu schaffen --> 

erfolgreich  

 

Fazit: 

- sobald sich Makerspaces im Stadtraum etabliert haben, ergeben sich die Bedarfe, 

Nachfragen & Zielgruppen  

- es stellt sich heraus: Nachfrage ist größer als das Angebot im Making-Bereich 


